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 :المقرر الدراسيمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراسي 

 3 . الساعات المعتمدة: 1

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار  ѵ تخصصمتطلب    متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري ѵ إجباري   ب. 

 الخامس المستوى  –السنة الثالثة  . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 . الوصف العام للمقرر 4
يقدم هذا المقرر المعارف الأساسية المتعلقة بتطور علم التسويق والبيئة التسويقية وسلوك المستهلك ودراسة وتجزئة واستهداف  

 السوق وإستراتيجيات المنتج والتسعير والترويج والتوزيع.

 ار د 201  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

 لا يوجد  . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(6

 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
وعناصر    ة للنشاطات التسويقيهدف هذا المقرر إلى إكساب الطالب المعارف والمبادئ الأساسية بالإطار العام والبنية التحتي 

 المزيج التسويقي

 

 نمط التعليم .  1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 67 2 تعليم اعتيادي  1

 33 1 التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

*** *** 

 *** *** التعليم عن بعد  4

 

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية. 2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 100 45 محاضرات  1

 *** *** معمل أو إستوديو  2

 *** *** ميداني  3

 *** *** دروس إضافية  4

 *** *** أخرى   5

 100 45 الإجمالي  
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 :نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها. ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

معرفااة   للطااالااب  يكون  ان 

شااااااملاة باالمباادئ والمفااهيم 

 الأساسية في علم التسويق

 1ع

 المحاضرة الدراسية 

 التعلم الإلكترون 

 الحوار العلمي

 أسئلة مقالية -

على  -   المنتااديااات 

الإلاكاتاروناي   الاماوقاع 

– 

الااااااواجاااااابااااااات   

والاخااااتاااابااااارات 

  –الإلكترونية 

 الاختبارات الدورية

 المهارات  2.0

2.1 

يطبق الطاالاب المهاارات ان  

المكتسااااباة في النشااااااطاات  

 التسويقية داخل المنظمات

 المحاضرة الدراسية  1م

 التعلم الإلكتروني  

 الحوار العلمي  

 دراسة الحالات

الااااااواجاااااابااااااات  

والاخااااتاااابااااارات 

  –الإلكترونية 

 الاختبارات الدورية

 دراسة حالة

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

ان يتعاامال بااسااااتقلالياة مع  1.3

 القضايا التسويقية

و  1ق الاجاماااعايااة  الاعاروا 

 الفردية

 

العروا الجمااعياة  

 و الفردية

 

ان يعمل ضاااامن فريق عمل  2.3

الاماهااام   الامارتاباطااة  لاناجاااز 

 بالتسويق

و  2ق الاجاماااعايااة  الاعاروا 

 الفردية

 

العروا الجمااعياة  

 و الفردية

 

ان يطور من نفساه في مجال  3.3

 التسويق

و  3ق الاجاماااعايااة  الاعاروا 

 الفردية

 

العروا الجمااعياة  

 و الفردية

 

ان يلتزم باالنزاهاة في انجااز  4.3

 الاعمال المرتبطة بالتسويق

و  4ق الاجاماااعايااة  الاعاروا 

 الفردية

 

العروا الجمااعياة  

 و الفردية

 

 

 موضوعات المقرر . ج

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

1 
مراحل تطور   –والتساويق   الإنتاجالعالقة بين    –نشاةة علم التساويق    -العام؟  بالإطار  ما المقصاود  

 علم التسويق
6 

 6 عالقة التسويق ببعا العلوم -المفهوم القديم والحديث  -تعريف التسويق 2

3 
نظم المعلومات   –الإدارية  نظم المعلومات    –نظم المعلومات    التسااااويقية: مفهومظم المعلومات  

 عناصر نظم المعلومات التسويقية –التسويقية 
6 

 6 البيئة الداخلية –البيئة الجزئية  –ناصر البيئة التسويقية: البيئة الكلية البيئة التسويقية:  4
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5 
- المسااتهلك( الةقافيةالعناصاار المؤةرة في ساالوك    –تعريف ساالوك المسااتهلك   ساالوك المسااتهلك

 مراحل اتخاذ قرار الشراء –)النفسية -الشخصية -لاجتماعيةا

6 

6 
مراحل    –معايير تجزئة الساااوق   –تعريف التساااويق من المنظور التساااويقي   :الأساااواقجزئة  ت 

 )الموقع التنافسي للمنتج – الاستهداف –السوق  السوق( تجزئةدراسة 

3 

7 
العاالماة   –مسااااتوياات المنتج و الخادماة    –الفرق بين المنتج و الخادماة    –مفهوم المنتج   لمنتجا

 دورة حياة المنتج –تطوير المنتجات  –تمييز المنتجات  -التجارية 
3 

8 
العوامل التي تؤخذ في الحسبان   -؟  الأساعارالمخولة بتحديدي    الإدارةلماذا التساويق هي التساعير:  

 استراتيجيات تسعي -تسعير المنتجات طرق  - السعرعند تحديد 
3 

9 
أشااكال قنوات    -عدد مسااتويات قنوت التوزيع   -أهمية وظيفة التوزيع   -التوزيع تعريف التوزيع 

 "الاسمنت حالة دراسة "شركة  -تجارة الجملة والتجزئة  -التوزيع 
3 

10 
حالة    -عناصار المزيج الترويجي    -الفعالة    الاتصاالاتخطوات تطوير    -تعريف الترويج  لترويج

 دراسية
3 

 45 المجموع 

 

 أنشطة تقييم الطلبة . د

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 20 7  الاختبار الفصلي 1

2 
اختباارات ذاتياة  أنشااااطاة بحاث  تماارين أعماال فصاااالياة )واجباات   

 تطبيقية...(

 30 15الى  1من 

 50 15 الاختبار النهائي 3

 ( وغيرهقديمي  مشروع جماعي  ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري  شفهي  عرا ت

 

 : مصادر التعلم والمرافق. ه

 : مصادر التعلمالمراجع وقائمة . 1

 .  خوارزم العلميةالةالةةمبادئ التسويق  الطبعة ( 1440) لعضاضي  سعيد بن على  ا المرجع الرئيس للمقرر 

 مبادئ التسويق. أ.د حبيب التركستاني. دار اعلام . الطبعة الثالثة المراجع المساندة 

 :وغيرها الاجتماعيومواقع التواصل   الإنترنتومواقع  الإلكترونية المواد  المصادر الإلكترونية 

 أخرى 

المادمجاة  والمعاايير واللوائ    والأسااااطوانااتأي مواد تعليمياة أخرى مةال البرمجياات  
  :المهنية

 شرائح البور بوينت 
 

 : المرافق والتجهيزات المطلوبة . 2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 )القاعات الدراسية  المختبرات  قاعات العرا  قاعات المحاكاة ... إلخ( 

  قاعات مجهزة

 التجهيزات التقنية 

 الذكية  البرمجيات( )جهاز عرا البيانات  السبورة  

  video projector عرا الشرائ  على
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 متطلبات المقرر  العناصر

  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 

 : تقويم جودة المقرر. و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 فاعلية التدريس
جهاا   -الخريجون   –الطلاب   –قيااد  البرناام   

 التوظيف
 الرأي  استطلاعا 

 الطلابفاعلية طرق تقييم  
هيئاة    –الخريجون    –الطلاب    –قيااد  البرناام   

 جها  التوظيف –التدريس  

 الرأي  استطلاعا 

 المقابلا 

 

 مصادر التعلم
هيئاة    –الخريجون    –الطلاب    –قيااد  البرناام   

 المراجع المستقل –الموظفون  –التدريس  

 الرأي  استطلاعا 

 المقابلا 

 الزيارا 

 التعلم للمقررمدى تحصيل مخرجات  
جهاا   -الخريجون   –الطلاب   –قيااد  البرناام   

 التوظيف
 الرأي  استطلاعا 

 أخرى
هيئاة    –الخريجون    –الطلاب    –قيااد  البرناام   

 جها  التوظيف –التدريس  

 الرأي  استطلاعا 

 المقابلا 

 

 . النظير  أخرى )يتم تحديدها()الطلبة  أعضاء هيئة التدريس  قيادات البرنامج  المراجع  المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

 : اعتماد التوصيفز. 

 مجلس القسم  جهة الاعتماد

 الثامن  رقم الجلسة 

 هـ20/6/1441 تاريخ الجلسة 

 


