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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن   أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 ( 3. الساعات المعتمدة: ) 1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☐ متطلب كلية  ☒ متطلب جامعة ☐

ب

- 
        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 ( ثانيالسنة الأولى / المستوي ال)  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

المقرر   يتناول هذا المقرر كيفية عمل وظائف التسووووويق يئ بدية ديناميوية وتنا،سووووية  وكيفية التعامل ل ووووكل سووووامل مت ممارسوووواح وت دياح السووووو     وووور 

ة المعلوماح بوضوووو  ماهية وكيفية تصوووميم المزيج التسوووويقة  با ضوووا،ة إن  ولك  يتتوووم  موضووووعاح تتعلق لعملية التسوووويق والبدية ال ي ت ي    ا  وأن م

 وسلوك المست لك  والتجزئة  واست داف العميل  واستراتيجياح ت ديد المواقت  والاستراتيجياح المتعلقة بمتغيراح المزيج التسويقة

 )إن وجدح(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 دار 1311

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت(  -6

 لا يوجد 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ت ليل الأسوا  تموين الطلاب م  اكتساب المعر،ة والفهم العميق لمفاهيم التسويق والقتايا المهمة المتعلقة به  بما يمون م م  تطبيق هذه المعر،ة يئ 

 وتصميم استراتيجياح التسويق الفعالة  وبالتانئ  تزويدهم بالأسس الترورية للنجا  يئ مجال التسويق 

 ( ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

 *** *** التقليدي تعليم  1

2 
 التعليم الإلكتروني

*** *** 

3 

 التعليم المدمج 

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

 

30 

15 

 

70% 

30% 

 *** *** التعليم عن بعد   4
 

 )عل  مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية. 3
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 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 100 45 محاضرات 1

 *** *** معمل أو إستوديو 2

 *** *** ميداني  3

 *** *** دروس إضافية 4

 *** *** أخرى   5

 100 45 الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتنواتج التعلم  ب. 

 نواتج التعلم  الرمز 
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

يتعرف عل  مفاهيم التسويق  

 الأساسية  

 1ع

 

 م اضراح

 مناق اح جماعية 

 المشاركة في اللقاءات العلمية 

 المنتديات.

أسيلة ت صيلية وتقويمية  

 اثناء المحاضرة

 تقييم الواجباح 

 اختباراح ت ريرية 

 المنتدياح المقومة 

استطلاع اراء الطلاب  

 حول جودة المقرر 

1.2 

يطبق التقنياح الحديثة يئ  

  مختلف المجالاح التسويقية 

 م اضراح 2ع

 مناق اح جماعية 

 المشاركة في اللقاءات العلمية 

 المنتديات.

أسيلة ت صيلية وتقويمية  

 اثناء المحاضرة

 تقييم الواجباح 

 اختباراح ت ريرية 

 المنتدياح المقومة 

استطلاع اراء الطلاب  

 حول جودة المقرر 

 المهارات  2.0

2.1 

يخط  لأن طة واستراتيجياح  

التسويق وتطبيقها يئ من ماح  

 الاعمال 

 

 دراسة حالة 2م

 م اضراح

 مناق اح جماعية 

 المشاركة في اللقاءات العلمية 

 المنتديات.

أسيلة ت صيلية وتقويمية  

 اثناء المحاضرة

 تقييم الواجباح 

 اختباراح ت ريرية 

تقييم  المنتدياح المقومة

 دراسة الحالة

استطلاع اراء الطلاب  

 حول جودة المقرر 

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0
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 نواتج التعلم  الرمز 
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

3.1 

يتخذ القراراح التسويقية 

 باستقلالية ومسؤولية 

 

 

يم العروض الفردية يتق والمنتدياح  العروض التقديمية

 جماعية الأو 

تقييم م اركة الطلاب يئ  

 المنتدياح عل  البلاك بورد 

استطلاع اراء الطلاب  

 حول جودة المقرر 

3.2 

يلتزم برو  الفريق يئ انجاز المهام 

 التسويقية

يم العروض الفردية يتق والمنتدياح  العروض التقديمية 

 جماعية الأو 

تقييم م اركة الطلاب يئ  

 المنتدياح عل  البلاك بورد 

استطلاع اراء الطلاب  

 حول جودة المقرر 
 

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعاح  م
الساعاح التدريسية  

 المتوقعة

 3 مفهوم التسويق والتوجه التسويقة  1

 3 بدية التسويق  2

 6 تجزئة السو  واست داف العميل  3

 6 دورة حياة المنتج وتطويره والعلامة التجارية 4

 6 الترويج  5

 6 التوزيت  6

 6 التسعير 7

 3 الاعلان  8

 3 التسويق الدونئ )طر  الدخول والعوامل البدية( 9

 3 اخلاقياح التسويق والمسؤولية الاجتماعية  10

 45 المجموع 



 

6 

 

 د. أنشطة تقييم الطلبة 

 أن طة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 
 النسبة  

 م  إجمانئ درجة التقييم

 30 التاست الأسبوع  الاختبار الفصلئ  1

 30 عل  مدار الفصل  أن طة وواجباح 2

 40 ن اية الفصل الدراس ي الاختبار الن ائة 3

  (قديمي  م روع جماعئ  ورقة عمل وغيره أن طة التقييم )اختبار ت ريري  سفهي  عرض ت 

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجت الرئدس للمقرر 
  كتب  (  مبادئ التسويق الحديث وتطبيقاته الادارية2022حاتم صالح )  ومنى أسامة أحد عبد القادر  

   مؤلفين 

 (  مبادئ التسويق  خوارزم العلمية للن ر والتوزيت 2016سعيد ب  علئ العتاض ي ) المراجت المساندة 

 الرقمية السعوديةالموتبة -البلاك بورد  المصادر ا لوترونية

 ( You Tube)يوتيوب  أخرى 

 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلباح المقرر  العناصر 

 المرا،ق النوعية 

 )القاعاح الدراسية  المختبراح  قاعاح العرض  قاعاح المحاكاة     إلخ( 
 ( طالباً مجهز بوسائل عرض حديثة 30فصل دراسي بسعة )

 التجهيزاح التقنية

 )جهاز عرض البياناح  السبورة الذكية  البرمجياح(
 جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية

 لطبيعة التخصص(تجهيزاح أخرى 
ً
 - )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر: 

 طر  التقييم  المقيمون  مجالاح التقويم 

 فاعلية التدريس 
 أعضاء هيئة التدريس 

 الطلاب 

منتدى -)مباشر( التقييم اثناء المحاضرة 

 المناقشات على البلاك بورد 
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 طر  التقييم  المقيمون  مجالاح التقويم 

)غير مباشر( استطلاع اراء الطلاب حول 

 جودة المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب 

 أعضاء هيئة التدريس 

 وحدة القياس والتقويم 

 المراجع النظير 

)مباشر( تحليل نتائج الطلاب في  

 الاختبارات 

 مصادر التعلم 
- موظفين  -أعضاء هيئة التدريس -قيادات البرنامج 

 طلاب

)غير مباشر( استطلاع اراء منسوبي  

افق   البرنامج عن مصادر التعلم والمر

 والتجهيزات 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 
 أعضاء هيئة التدريس 

 الطلاب 

)مباشر(تحليل نتائج الطلاب في  

 الاختبارات 

)غير مباشر( استطلاع اراء الطلاب حول 

 جودة المقرر 

 لا يوجد لا يوجد أخرى 

  )الطلبة  أعتاء هيية التدريس  قياداح البرنامج  المراجت الن ير  أخرى )يتم ت ديدها( المقيمون 

  )مباسر وغير مباسر(طر  التقييم 
 

 اعتماد التوصيف: ز. 

 مجلس القسم  جهة الاعتماد 

 7 رقم الجلسة 
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